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Un partenariat qui porte ses fruits
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Partenariat depuis 1999, Coop soutient la fondation par le Fonds 

Coop pour le développement durable.

Objectifs communs :

• Rendre les races et variétés anciennes accessibles à tout le 

monde et encourager leur utilisation

• la mise en vente de produits ProSpecieRara permet de 

sensibiliser les clients de Coop au thème de la diversité 

génétique de manière vivante et savoureuse

• tous les produits ProSpecieRara sont proposés en qualité 

bio; avec quelques exceptions (arbres fruitiers, pommes, 

produits laitiers) 



Offre de produits
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Fruits et légumes

Environ 25 sortes de légumes en qualité bio : tomates, panais, divers légumes, pommes de terre et pommes
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Lait et fromage des chèvres d'Appenzell
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Semences et plantons

Semences bio, plants bio, plantes décoratives bio, arbres fruitiers et cartes cadeaux avec semences PSR
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Positionnement des produits PSR
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Cœur et valeurs de la marque

− produits de l'agriculture suisse

− les races et variétés anciennes 

− diversité génétique & biologique

− offre exclusive pour des touches de couleur uniques dans 

l'assortiment de fruits et légumes

− produits de niche avec potentiel de surprise (visuelle, sensorielle), 

pas ennuyeux

− produits bio (à l'exception des produits laitiers, majorité des 

pommes)

Vente

− disponible dans tous les magasins coop; assortiment complet uniquement dans les grandes filiales.

− disponibilité limitée en raison d'une production coûteuse
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− clients sensibles au développement durable, qui 

aiment cuisiner et recherchent des produits qui 

sortent des sentiers battus. 

− clients et clientes ayant des affinités et du temps 

pour cuisiner

− des clients sensibilisés qui souhaitent promouvoir 

des variétés anciennes et traditionnelles par leurs 

achats et qui apprécient que ce patrimoine et la 

biodiversité soient encouragés.

− tous les clients ayant des préférences pour la qualité 

suisse, ainsi que pour la production biologique et 

durable.

Qui achète des produits PSR?
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PSR (und Bio) part des achats en 2021

Bio PSR

Répartition par âge des acheteurs PSR –
de plus en plus de jeunes (milieu 30), et toujours autant de personnes d'environ 60 ans



Notoriété
2023
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Indiquez si vous connaissez ce label, ne serait-ce que de nom



Variétés/espèces rares, 

anciennes, presque 

disparues (42%)

Élevage

respectueux des 

animaux/ 

protection des 

espèces (17%)

rien/ ne sais

pas/ ne 

connaît pas le 

label (12%)

Associations Pro Specie Rara
2023
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Dégustations dans les magasins Coop -

pourquoi acheter des produits ProSpecieRara ?

32%

7%

30%

31%

Geschmack Aussehen

Erhaltung alter Sorten Biologische Produktion
conservation des variétés

anciennes

apparence

production biologique

goût
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De la semence aux rayons Coop –
un chemin laborieux

1re saison

Recherche de variétés & 
multiplication de 

semences 

Sativa / PSR

2e saison

Test de culture

producteurs PSR

Test de vente

3e saison

Lancement de produit

• Visite de terrain,

dégustation incluse

• Décision / sélection des 

variétés pour le 

développement ultérieur

• Dégustation (optique, 

culinaire, assortiment existant)

• Caractéristiques de culture

• Test de vente (magasins

Coop)

• Evaluation des ventes et de la 

qualité des produits

• Décision d'assortiment

• Création recette Fooby

• Description du produit

• Mesures de communication



Exemple du produit leader tomates

− L'accent est mis sur les avantages pour le client du jardinier amateur.

• 2 approches :

− Les variétés sont connues sous le nom de fruits (peuvent être achetées dans

les supermarchés Coop).

− Dénomination de la variété avec référence locale :

• "Rouge de Bâle-Campagne".

• "Rose bernoise"

• "Jaune de Thoune"

• "Tomate de Zurich"
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Les défis

− Disponibilité des semences (qualité bio)

• semences exemptes de virus (tomates et surtout pommes de terre de semence)

− Expérience de culture avec la variété - les producteurs de plants doivent vouloir

− Avantages pour le client (goût, fruits, résistance aux maladies)

− Fenêtre de commercialisation très courte pour les plants

− Groupes cibles Marketing (communication)
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Communication -

comment préparer les variétés rares?
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Communication -

l'assortiment, rapports de fond



Campagnes conjointes
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