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Qu'apprécie-t'on dans la “Rose de Berne” et
la “carotte de Kuttigen™?
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Apercu de la présentation
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Expérience du supermarché &
études de DIVERSIFOOD

Variétés traditionelles / rares / spéciales (bio) ...

- sont appréciées par un petit groupe de personnes
sensibilisées

" pour tous les autres consommateurs, elles n'offrent pas
d'argument de vente satisfaisant

@ doivent offrir un bénéfice de consommation visible

w et/ ou un argument de durabilité familier
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Réduire les gros obstacles grace a des

A1 b - A H

e . o Ex. ,Breitacher' dans le commerce de détail
calactensthues posmves - ‘E\

Variété de niche sans

valeur ajoutée
Qualité gustative spéciale Stabilité du produit/ sensibilité
Forme / couleur attractives
«Défaut» optique/ qualitatif
Lacunes saisonales (estimation négative de

Utilisation spéciale I'écarta la norme)

Production fiable et durable

. " Fabrication complexe,
(bio, haute tige, local, artisanal...)

Incertitude sur ['utilisation
Variété authentique Forme / couleur attractives — w P
(nom local, appellation) i i Stabilité du produit! sensibilité

Codts & risques de L i
i A . " . acunes saisonales
Label (pour ressources génétiques) avec valeur ajoutée production élevés / prix

Qualité gustative spéciale

. ) «Défaut» optique/l qualitatif
Utilisation spéciale
ariété commerciale modgerne Brodustion durable Fabn(_:al\on corr)phgueg
incertitude sur ['utilisation

Variété authentique
_ Colts & risques de
Label (ressources génétiques) v production élevés / prix
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Ex.,Rose de Berne‘ dans le commerce de détail .
— — Ex. ,Grumolo

Qualité gustative spéciale Qualité gustative spéciale

Forme / couleur attractives o . o Forme / couleur attractives
v Stabilité du produit/ sensibilité
Lacunes saisonales Lacunes saisonales
. , v «Défaut» optique/ qualitatif " ,_ «Défauty optique/ qualitatif
Utilisation spéciale Utilisation speciale
Fabrication conjp\lguee‘ Productiondurable’ o Préparation cc-r'npllque b
incertitude sur l'utilisation incertitude sur l'utilisation
Variétés authentique v Varigté authentique
» Colts & risques de _ Colts & risques de
Label (ressources génétiques) v v production élevés / prix Label (ressources génétiques) v v production élevés / prix

Stabilité du produit! sensibilité

«
4
v
4

Production durable v
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Ex. ,Carotte de KUttgen‘ , Sa (ses) niche (S)

Qualité gustative spéciale

Forme / couleur attractives _ . e
Stabilité du produit/ sensibilité
Lacunes saisonales

" . «Défaut» optique/l qualitatif
Utilisaticn spéciale

. Préparation complexe,
Production durable v incertitude sur l'utilisation

Variété authentique

» Codts & risques de

Label (ressources gnétique) v production élevés / prix
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-

Qualité gustative spéciale v

Forme / couleur spéciale _ . e
Stabilité du produit! sensibilité
Lacunes saisonales

. . «Défauty optique/ qualitatif
Utilisation spéciale
Production durable v Préparation laborieuse,

v Ry f g i
v incertitude sur l'utilisation ] p !
\mgj " i
Variété authentigue por PR —

Codts & risques de Vente directe Produits transformés Plantes
Label (ressources génétiques) v v production élevés / prix
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A chaque variété sa (ses) niche (s)
Supermarché Gastronomie Semence

X ., - :

. i ——
g maturspian i mesesn U

Vente directe Produits transformés Plantes
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A chaque variété sa (ses) niche (s)

Gastronomie S

Vente directe Produits transformés Plantes
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A chaque variété sa (ses) niche (s)

Supemarché Gastronomie Semence

- Sy - S

et te I m—

Vente directe Produits transformés Plantes
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A chaque variété sa (ses) niche (s)

permarché Gastronomie Semence

e

Vente directe Produits transformés Plantes

u | PGREL Fachtagung vom 15. November 2018




A chaque variété sa (ses) niche (s)

Supermarché Gastronomie Semence

Vente directe Produits transformés Plantes
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A chaque variété sa (ses) niche (s) Communiquer sur les valeurs au
point de vente

Gastronomie S

@ La décision d'achat a lieu dans la seconde

@ Susciter des émotions, ne pas charger avec des informations
@ «Unique Selling Proposition» (USP) pour chaque produit

@ Teaser avec USP

@ Favoriser confiance et crédibilité avec des marques, labels
etc.

Vente directe Produits transformés Plantes
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Communication par le label
ProSpecieRara

@ |e label des variétés rares
w- Marque ProSpecieRara connue
w Label crédible (certifié/ contrélé)
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